
MACHINE LEARNING
Personalice las experiencias de sus clientes en cada interacción

Dele sentido a los datos

no estructurados

Construya y entrene modelos
de comportamient a partir
de patrones

que mejoren la eficiencia de 
las operaciones internas430%

Haga recomendaciones 
detalladas basadas en 
modelos

crean que ha conducido
a una ventaja competitiva426%

Machine Learning lo
habilita a aprovechar, analizar
y accionar sobre los datos para 
satisfacer las expectativas
de los clientes.
Machine Learning ha habilitado 
a quienes lo adoptaron a:

tener mayores insights gracias a 
un análisis de datos más extenso445%

60% de los datos
los científicos pasan
la mayor parte de su 

tiempo limpiando
y organizando

los datos1

?

80% de los
datos del mundo

no pueden ser
buscados2 

Los EE. UU.
enfrentan una brecha

de 1,5 millón de 
tomadores de 

decisiones expertos
en datos:3

?

Sus clientes esperan obtener 
experiencias personalizadas 
en tiempo real, pero  es una 
dificultad  extraer datos 
empresariales.

IBM® Z es la plataforma elegida
para Machine Learning.

Provea capacitación más rápida 
y mejor exactitud con el
Asistente Cognitivo para 

Científicos de Datos (Cognitive 
Assistant for Data
Scientists CADS)

Intégrese con las 
herramientas más 

populares de la ciencia 
de datos, como Spark, 

Python R
y Anaconda

Percepciones más exactas 
para mejores decisiones

Mejores decisiones para una
ventaja competitiva más fuerte

Tiempos más rápidos para 
percepciones más exactas

Reduzca el tiempo 
de preparación

en un 50%
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Procese hasta
2500 millones

de transacciones por día, 
lo que equivale a 100

Cyber Mondays

Acceda a
32TB de memoria

principal
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Su empresa no puede darse el lujo de esperar.

Explore sobre Machine Learning  >

Analice los datos
en su origen, ahorrando

potencialmente millones 
de dólares en gastos de ETL

Complete el 100%
de todas las transacciones

en tiempo real


